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UNIONCAMERE: IN VENETO VENDITE AL DETTAGLIO A - 4.5% NEL
TERZO TRIMESTRE 2009

2 A AA

“enezia, 15 dic. (Adnkronos) - Mel terzo trimestre 2009, sulla base dellindagine “YenetoCongiuntura, le vendite al dettaglio
hanno registrato una diminuzione del -4 5% nspetto allo stesso periodo del 2003, Megativa anche la variazione
cangiunturale can un -1 B%.

A livello tendenziale, le performance di vendita, come nei trimestr precedenti, sono negative per i prodotti non alimentari con
un -8,4%, mentre risulta positiva (+HJ) 3%) la variazione dei prodotti alimentari. Sotto il profilo dimensionale le dificolta’
maggior sono registrate dalle piccole strutture di vendita -4 8% mentre |a grande distribuziane ha registrato una flessione
del -3 8%.

Diminuisconao del -2 2% i prezzi di vendita, calo maggiore rispetto ai trimestri precedenti (H1,7% nel primo e -0,3% nel
seconda). Piu’ marcate le contrazioni neil prodotti alimentar: -4,1% rispetto ai non alimentan -0,8%. Peggiora il trend su
base annua degli ordinativi ai fornitori: -58,3%, gquando era di -6 5% nel secondo trimestre e -2 3% nel primo. La dinamica
negativa e' determinata dalla flessione negli ordinativi dei prodotti non alimentari (-9 9%) e, sotto il profilo dimensionale, dalle
piccole strutture (-8 4%). Rispetto al terza trimestre 2003 l'andamento dell'occupazione segna un -3 2% che colpisce
soprattutto | punti vendita di prodotti alimentari (-3,7%) e la grande distribuzione (-4 ,4%).(seque)

UNIONCAMERE: IN VENETO VENDITE AL DETTAGLIO A - 4,5% NEL
TERZO TRIMESTRE 2009 (2)

a4 AA

(Adnkronos) - Lieve peggioramento del clima di fiducia degli imprenditon: il saldo tra chi prevede un aumenta e chi prevede
invece una diminuzione e' del =21 8%, a frante del -19 2% del secondo trimestre. Megative anche le previzioni per ordinativi e
OCCUpazione.

Mel terzo trimestre 2009, sulla base dellindagine YenetoCongiuntura, il volume d'affar relativo ad alcune attivita’ dei senizi
ha registrato una contrazione sia su base tendenziale che congiunturale, ad eccezione del servizi innovativi che evidenziano
un aumento del fatturato. Mel settore dei trasporti, magazzinaggio e logistica il calo &' di -11 3% contro il -13 9% del
secando trimestre, seqguito dal settore degli alberghi, ristoranti e servizi turistici col -2 2%, Continua invece la crescita dei
serizi innavativi e tecnologici con una variazione tendenziale del +5 4%, era di +2 8% nel secondo trimestre.

Calana del -1 4% i prezzi di vendita nel settore dei servizi innovativi e tecnologici, del -0 4% nel settore turistico e del -1 5%
nel settore trasporti. Ancora negativo 'andamento dell'occupazione soprattutto per la flessione del settore turistico (-6,3%) e
del trasporti -3 6%). Festa invece positiva la variazione tendenziale dell'occupazione nel senizi innovativ: +2 4%,
Frevigioni: | piu' pessimisti sono gl operaton del settore tunistico con un -41 3% e dei trasporti con -26,7%. Mena
pessimiste le previsioni per i servizi innovativi e tecnologici che registrano flessioni del -5 7% nel volume d'affari e del -9 2%
nell'occupazione.
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UNIONCAMERE Indagine congiunturale sul terzo trimestre 2009

In Veneto vendite
al dettaglio
in calodel 4,5%

Nuovo erollo dei prodotti non
alimentari(-8,4%), il «food» tiene
(+0,3%) maiprezzi di vendita
sicontraggonodel 4,1%

HMeltemmotrimestre 2006, sulla
basadellindagine VenetoCon-
giuntura, le vendite al detta-
glio hanno re%:isrrmo una di-
mimrione del 4.5% rispetto
allo stesso periodo del 2008,
Megativa anche la variazione
congiumturale con un-Les.
A lvello tendenxiale, le per-
formance di vendita, come nei
trimestd precedenti, sono ne-
gative per i predotti non ali-
Toentar oonun-84%, mentre
risulta positiva (+0,3%) la va-
rmomd@lpcmduma]:mmﬂa-
ri Sotto il profilo dimen siona-
le 12 difficaltd mazgion sono
registrate dallz picoole strutt-

e divendita— 5%, mentre la
zrande distribuzions ha regi-
stratouna flessione del-3 5%,
Diminuiscono del -2,2% i
prezzidivendita, calo maggio-
Te Tigpetto ai trimestri prace
denti (+07% nel primo &
-0, 3% nel seoondo) Pilmarca-
te le contrazioni nei prodotti
alimentari: <.1% rispetto ai
non alimentari -0,5%. Peggio-
ma iltrend su base annuadegl
ordinatid ai fornitor: -5,5%,
quando era di-6,5%nel seeon-
do trimestre & -2,3% nel pri-
mo. Ladinamica negativa bde
terminatadallaflessione negh
ordinativided prodotti nonali-
NN Per fortuna
continuanoa
crescere le

performance dei
servizi tecnologici

mentari (-5.5%) e, satto il pro-
filo dimensionale, dalle picoc-
le strutture (9,490,

Rispetto al terzo irimestre
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Lieve pogajcramento del ol
ma di fiducia degli imprendi
tori: il saldo tra chiprevedes un
aummernto ¢ chi prevede immece
unadimimzione & del -21,5%,
a frante del -19,2% del secon-
do trimestre. Megative anche
le previsioni per ardinativi ¢
COCLpATion e

SERVIL INel terzo trimestre
2006, sulla base dellindagine
VenetoCongiunura, il vohr
me d'affari relative ad aleune
attivith dei servizi ha registra
touna eontrazione sia su base
tendenziale che congiunturs
le, ad eceezione dei servizi in-
novativi che eviderziano un
anmento del fat turato.

el settore dei trasport, ma-
garzinageio e logistica ilcalod
di-1L3%comtroil -15,9% del s
eondo trimestre, seguito dal
settore degli a]barghl Tisto-
ranti e servimi turistici ool
-2,2%, Continua imvecs la cre-
scita dei servied innovativi e

Dccupazionain calo (-3.7%) anchenells grande distribuzione.

tecnologici eon una variamic-
ne tend enmiale del +8.4%, eTa
di +2 &% niel secondo trime-
stre, Calano del -1,4% i preezi
divendita nel settore deiservi-
Zi innovativi e teenolosicd, del
-04% nel settore turstico e
del-1.6% nel settore trasport.
Anocra negativo landamento
dell'oecupemions  sopratfutto
perlaflessione del settoreturi-
stioo -6.3%) e dei trasporti
(-35%). Resta invens positiva
lavariazione tendenxiale e’
ocetpazions nei seviz inne-
vativi: +2 4%,

PREVEIOM.1 piil pessimistiso-
no gli operatori del settore tu-
ristieo oon un -41,5% e dei tra-
sport con -28,7%. Meno pessi-
mistele previsioni peri servizi
inmovativi etecnologici chere-
gistrano flessioni del -5,7% nel
volome daffari e del -52%
nell'cocuperione.

COMMENTD. « Per fortuna con-
timuano a crescere le perfor-
ma.uv:e dei servizi tecnologi-
E za Federico Tes
pms nte Tnioncamere d
Veneto, wche, ool +6,4%, con-

fermanol'altolivellod innova-
wione delleimpresevenete ¢ 1a
continua ricerca di investi-
menti in tecnologia per non
perderela competitivith, I ter-
0 trimestre 2009 registra un
rallentamento generale del
settore terziario. Rispetto al se-
oondo trimestre, che aveva la-
seiato imtravedere qualehe s
gnale positivo sul fronte con-
giumturale con un +14%, que-
sto trimestre vede una flessio-
ne diffusa pertutti gi indicato-
1. Le feste nataliie d ovrebbe-
Toportars una ripresa deicon-
sumi, che potrebbe estendersi
anche al comparte turistico, i
i imprenditori esprimono
un gindizio particolarments
megativo sulleaspettative. T s=-
gnali di ripresa, a partire dagli
indieatoridella produzione in-
dustriale che sembra stabiliz-
zata e del Pil regiomale previ-
sto in crescita dello 0,59% nel
prossimo anno, devano essere
confermati.  INel  frattempo
dobbiamo attuare indiative
persosteniers ¢ ilanciare icon-
sumiancheverificand olavali-
dith della propostadiliberaliz-
zare isaldie. s

UNIONCAMERE. Indagine congiunturale sul terzo trimestre 2009

In Veneto vendite

al dettaglio

in calo del 4,5%

Nuovo crollo dei prodotti non alimentari (-8,4%), il «food» tiene (+0,3%) ma i prezzi di vendita si contraggono del 4,1%

Mercoledi 16 Dicembre 2009
ECONOMIA,
pagina 38

@ Nel terzo trimestre 2009, sulla
base dell mdaglne VenetoCongiuntura, le vendite al dettaglio hanno registrato una diminuzione del -4,5% rispetto allo
stesso periodo del 2008. Negativa anche la variazione congiunturale con un -1,6%.

A livello tendenziale, le performance di vendita, come nei trimestri precedenti, sono negative per i prodotti non alimentari
con un -8,4%, mentre risulta positiva (+0,3%) la variazione dei prodotti alimentari. Sotto il profilo dimensionale le difficolta



maggiori sono registrate dalle piccole strutture di vendita -4,8%, mentre la grande distribuzione ha registrato una
flessione del -3,8%.

Diminuiscono del -2,2% i prezzi di vendita, calo maggiore rispetto ai trimestri precedenti (+0,7% nel primo e -0,3% nel
secondo). Piu marcate le contrazioni nei prodotti alimentari: -4,1% rispetto ai non alimentari -0,8%. Peggiora il trend su
base annua degli ordinativi ai fornitori: -8,3%, quando era di -6,5% nel secondo trimestre e -2,3% nel primo. La dinamica
negativa e determinata dalla flessione negli ordinativi dei prodotti non alimentari (-9,9%) e, sotto il profilo dimensionale,
dalle piccole strutture (-9,4%).

Rispetto al terzo trimestre 2008 I'andamento dell'occupazione segna un -3,2% che colpisce soprattutto i punti vendita di
prodotti alimentari (-3,7%) e la grande distribuzione (-4,4%).

Lieve peggioramento del clima di fiducia degli imprenditori: il saldo tra chi prevede un aumento e chi prevede invece una
diminuzione é del -21,8%, a fronte del -19,2% del secondo trimestre. Negative anche le previsioni per ordinativi e
occupazione.

SERVIZI. Nel terzo trimestre 2009, sulla base dell'indagine VenetoCongiuntura, il volume d'affari relativo ad alcune
attivita dei servizi ha registrato una contrazione sia su base tendenziale che congiunturale, ad eccezione dei servizi
innovativi che evidenziano un aumento del fatturato.

Nel settore dei trasporti, magazzinaggio e logistica il calo € di -11,3% contro il -13,9% del secondo trimestre, seguito dal
settore degli alberghi, ristoranti e servizi turistici col -2,2%. Continua invece la crescita dei servizi innovativi e tecnologici
con una variazione tendenziale del +6,4%, era di +2,8% nel secondo trimestre. Calano del -1,4% i prezzi di vendita nel
settore dei servizi innovativi e tecnologici, del -0,4% nel settore turistico e del -1,6% nel settore trasporti. Ancora negativo
I'andamento dell'occupazione soprattutto per la flessione del settore turistico (-6,3%) e dei trasporti (-3,6%). Resta invece
positiva la variazione tendenziale dell'occupazione nei servizi innovativi: +2,4%.

PREVISIONI. | piu pessimisti sono gli operatori del settore turistico con un -41,3% e dei trasporti con -26,7%. Meno
pessimiste le previsioni per i servizi innovativi e tecnologici che registrano flessioni del -5,7% nel volume d'affari e del -
9,2% nell'occupazione.

COMMENTO. «Per fortuna continuano a crescere le performance dei servizi tecnologici», spiega Federico Tessari,
presidente Unioncamere del Veneto, «che, col +6,4%, confermano l'alto livello d'innovazione delle imprese venete e la
continua ricerca di investimenti in tecnologia per non perdere la competitivita. Il terzo trimestre 2009 registra un
rallentamento generale del settore terziario. Rispetto al secondo trimestre, che aveva lasciato intravedere qualche
segnale positivo sul fronte congiunturale con un +1,4%, questo trimestre vede una flessione diffusa per tutti gli indicatori.
Le feste natalizie dovrebbero portare una ripresa dei consumi, che potrebbe estendersi anche al comparto turistico, i culi
imprenditori esprimono un giudizio particolarmente negativo sulle aspettative. | segnali di ripresa, a partire dagli indicatori
della produzione industriale che sembra stabilizzata e del Pil regionale previsto in crescita dello 0,9% nel prossimo anno,
devono essere confermati. Nel frattempo dobbiamo attuare iniziative per sostenere e rilanciare i consumi anche
verificando la validita della proposta di liberalizzare i saldi».
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Tra rallentamenti e fiducia in calo
la tecnologia tiene vivo il Veneto

L’indagine di Unioncamere registra un -4,5% per le vendite al dettaglio
Pessimismo sul turismo ma + 6,4% per Tinnovazione e I'hi-tech
Secondo il presidente Tessari servono misure per rllanr:lare 1 consumi

MARA CONSOLI B

Si affidano ai consumi nata_lm eal-
la tecnologia gli imprenditori del
Veneto, mentre per il settore turi-
stico si prevedono tempi duri. A
dirlo & I'indagine VenetoCongiun-
tura realizzata da Unioncamere
Veneto, che nel terzo trimestre del
2009 ha registrato una diminuzio-
ne del 4,5% (-1,6% la variazione
congiunturale) per le vendite al
dettaglio rispetto allo stesso perio-
do del 2008. A livello tendenziale,
le performance di vendita, come
nei trimestri precedenti, sono ne-
gative per i prodotti non alimenta-
ri (-8,4%), mentre risulta positiva
(+0,3%) la variazione dei prodotta
alimentari. Sotto il profilo dimen-
sionale le difficolta maggiori sono
registrate dalle piccole strutture
di vendita (-4,8%), mentre la gran-
de distribuzione ha registrato una
flessione del 3,8 per cento.

La contrazione dei prezzi di ven-
dita ¢ del 2,2% ed ¢ pili marcata
nei prodotti alimentart (-4,1%) ri
spetto ai non alimentari (-0,8%],
mentre peggiora il trend su base
annua degli ordinativi ai fornitori:
-8,3%, quando era di -6,5% nel se-
condo trimestre e -2,3% nel pri-
mo.

I dati del terzo trimestre veneto
causano un lieve peggioramento
del clima di fiducia degli imprendi-
tori: il saldo tra chi prevede un au-
mento degli affari e chi prevede in-
vece una diminuzione é del
-21,8%, a fronte del -19,2% del se-
condo trimestre. [l volume d'affari
relativo ad alcune attivita dei ser-
vizi ha registrato una contrazione
sia su base tendenziale che con-
giunturale, a eccezione dei servizi
innovativi che evidenziano un au-
mento del fatturato. Nel settore
trasporti, magazzinaggio e logisti-
ca il calo & del 11,3% contro il
-13,9% del secondo trimestre, se-
guito dal settore degli alberghi, ri-
storanti e servizi turistici con il
-2,2 per cento. Continua invece la
crescita dei servizi innovativi e tec-

nologici con una variazione ten-

denziale del +6,4% (era +2,8%
nel secondo trimestre). Cala.no in-
vece dell'l,4% i prezzi di vendita
nel settore dei servizi innovativi e
tecnologici, dello 0,4% nel settore
turistico e dell'l,6% nel settore
trasporti. A risentirne & anche I'oc-
cupazione, soprattutto per via del

la flessione registrata nel settare
turistico (-6,3%) e dei trasporti
{-3,6 per cento). Restainvece posi-
tiva la variazione tendenziale del-
l'oceupazione nei servizi inngvati-
vi: 42,4 per cento,

In generale, i pil pessimisti so-
no gli operatori del settore turisti-
co con un -41,3% e dei trasport
con -26,7 per cento. «Per fortuna
continuano a crescere le perfor-
mance dei servizi tecnologici - af-
ferma il presidente di Unioncame-
re Veneto, Federico Tessari - che
confermanc I'alto livello d'innova-
zione delle imprese venete e la
continua ricerca d'investimenti in
tecnologia per non perdere la com-
petitivitd». Ma, secondo Tessari,
«] terzo trimestre 2009 registra
un rallentamento generale del set-
tore terziario. Rispetto al secondo
trimestre, che aveva lasciato intra-
vedere qualche segnale positivo
sul fronte congiunturale con un
+1,4%, questo trimestre vede una
flessione diffusa per tutti gli indi-
catori. Le feste natalizie - prose-
gue il presidente di Unicncamere
Veneto - dovrebberc portare una ri-
presa dei consumi, che potrebbe
estendersi anche al comparto turi-
stico, 1 cul imprenditori esprimono
un gindizio particolarmente nega-
tivo sulle aspettative. I segnali di
ripresa, a partire dagli indicatori
della produzione industriale che
sembra stabilizzata e del Pil regio-
nale previsto in crescita dello
0,9% nel prossimo anno, devono
essere confermati. Nel frattempo -
sottolinea Tessari - dobbiamo at-
tuare iniziative per sostenere e 0i-
lanciare i consumi anche verifican-
de la validita della proposta di libe-
ralizzare i saldi».
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Vendite al dettaglio in flessione

Nel terzo trimestre

VENEZIA. Nel terzo trime-

stre 2009, sulla base dell’inda-
gine VenetoCongiuntura,’ le
vendite al dettaglio hanno re-

gistrato una diminuzione del .

-4,5% rispetto allo stesso pe-
riodo del 2008. Negativa an-
che la variazione congiuntu-
rale con un -1,6%..

A livello tendenziale, le -

performance di vendita sono
negative per i prodotti non
alimentari con un -8,4%,
mentre risulta positiva
(+0,3%) la variazione dei
prodotti alimentari Sotto il
profilo dimensionale le diffi-
coltd maggiori sono registra-
te dalle piccole strutture
(4,8%), mentre la grande di-
stribuzione ha registrato

- cnologici

una flessio
ne del -3,8%.
«Per fortuna
continuano .
a crescere le
performance
dei servizi te-

che, col -
+®.h°\o, con-
fermano Yal-
to Tivello
d’innovazio-

ne delle imprese venete —
commenta Federico Tessari,

presidente di_Unioncamere
del Veneto —. Le feste natali-
zie dovrebbero. portare una

ripresa dei consumi, che po-

trebbe estendersi anche al
comparto turistico».

calo del 4,5% |

 PRESIDENTE

Federico
Tessari guida
Unioncamere
Veneto
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CONGIUNTURA. L’indagine di Unioncamere del Veneto fotografa un momento molto difficile

Commercio, il trimestre nero fa calare le vendite dl 4,5%

Male anche il settore dei servizi (tranne il comparto tecnologico) E le previsioni degli operatori non inducono all'ottimismo

Mercoledi 16 Dicembre 2009
ECONOMIA,
pagina 9

| commercianti sperano nelle vendite natalizie
Marino Smiderle

VICENZA

Natale comincia sotto i peggiori auspici per il mondo del commercio. Del resto, gia la notizia che i saldi sarebbero partiti il
2 gennaio prossimo lasciava intendere che non ci fosse molto da stare allegri per il settore. A completare il quadro sono



arrivati i dati dell'indagine VenetoCongiuntura: nel terzo trimestre 2009 le vendite al dettaglio hanno registrato una
diminuzione del -4,5% rispetto allo stesso periodo del 2008.

COMMERCIO AL DETTAGLIO

Questo e quel che emerge dallo studio condotto da Unioncamere Veneto su un campione di 320 imprese con almeno 3
addetti. E chiaro che la categoria spera in un Natale propizio, ma con i saldi che incombono a stretto giro di posta, &
lecito pensare che le previsioni non siano eccezionali.

Scindendo i dati per tipologia di prodotto, si scopre che, a livello tendenziale, le performance di vendita sono negative
per i prodotti non alimentari con un calo dell’8,4%, mentre risultano leggermente positive (+0,3%) per i prodotti
alimentari. Guardando alla dimensione dei negozi, le difficolta maggiori le incontrano piccole strutture di vendita (-4,8%),
mentre la grande distribuzione contiene la flessione flessione al 3,8%. Tornando alle previsioni, gli imprenditori del
commercio vedono nero. Dal punto di vista percentuale si registra un piccolo peggioramento del clima di fiducia, visto
che il saldo tra chi prevede un aumento e chi prevede invece una diminuzione & del -21,8%, a fronte del -19,2% del
secondo trimestre. Dunque: nero vedevano prima e ancora piu nero vedono adesso.

SERVIZI

Se il commercio al dettaglio piange, i servizi certo non ridono. Nel terzo trimestre 2009, sempre sulla base dell'indagine
VenetoCongiuntura, «il volume d'affari relativo ad alcune attivita dei servizi ha registrato una contrazione sia su base
tendenziale che congiunturale, ad eccezione dei servizi innovativi che evidenziano un aumento del fatturato». Nel
capitolo servizi ci sta dentro tutto e il contrario di tutto. Per dire, il settore dei trasporti e logistica segna un calo secco
dell’l1,3% contro il -13,9% del secondo trimestre, seguito dal settore degli alberghi, ristoranti e servizi turistici col -2,2%.
Un raggio di sole arriva dai servizi innovativi e tecnologici con una variazione tendenziale positiva del 6,4% (era di +2,8%
nel secondo trimestre).

«Calano dell’1,4% i prezzi di vendita nel settore dei servizi innovativi e tecnologici, dello 0,4% nel settore turistico e
dell’l,6% nel settore trasporti. Ancora negativo I'andamento dell'occupazione soprattutto per la flessione del settore
turistico (-6,3%) e dei trasporti (-3,6%). Resta invece positiva la variazione tendenziale dell'occupazione nei servizi
innovativi: +2,4%>.

Gli operatori prevedono un peggioramento: i pit pessimisti sono gli operatori del turismo (-41,3%) e dei trasporti (-
26,7%). Meno pessimiste le previsioni per i servizi innovativi e tecnologici che registrano flessioni del 5,7% nel volume
d'affari e del 9,2% nell'occupazione.

L'OPINIONE

«Per fortuna - dice Federico Tessari, presidente di Unioncamere del Veneto - continuano a crescere le performance dei
servizi tecnologici che, col +6,4%, confermano l'alto livello d'innovazione delle imprese venete e la continua ricerca di
investimenti in tecnologia per non perdere la competitivita. Il terzo trimestre 2009 registra un rallentamento generale del
settore terziario. Rispetto al secondo trimestre, che aveva lasciato intravedere qualche segnale positivo con un +1,4%,
questo trimestre vede una flessione diffusa per tutti gli indicatori».

E dal Natale cosa bisogna attendersi? «Le feste dovrebbero portare una ripresa dei consumi - risponde - che potrebbe
estendersi al turismo i cui imprenditori esprimono aspettative deboli. Nel frattempo dobbiamo attuare iniziative per
sostenere e rilanciare i consumi anche verificando la validita della proposta di liberalizzare i saldi».



